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Inwestorzy zagraniczni zadowoleni z inwestycji w Polsce

13 wrzes$nia 2010 tygodnik Warsaw Business Journal (WBJ) oraz PAIIIZ zorganizowaly konferencj¢ prasowa
oraz dwa panele tematyczne pod wspolnga nazwg ,,Investing in Poland 2011”.

Okazja do spotkania bylo wydanie przez WB] kolejnej edycji publikacji ,,Investing in Poland”. Tegoroczna
edycja powstala we wspélpracy z PATHIZ oraz sze$cioma najbardziej aktywnym izbami bilateralnymi w Polsce.
,,Investing in Poland 2011” zawiera m.in. dane makroekonomiczne, prezentacje poszczegolnych wojewodztw,
specjalnych stref ekonomicznych oraz parkow technologicznych.

W zeszlorocznej edycji “Investing in Poland” postawilismy teze, Ze Polska jest na rozdrozu. Po roku mozemy Smiato
powiedzie¢, ze Polska jest na wiasciwej drodze - tymi stowami rozpoczat konferencj¢ Blake Berry, z-ca redaktora
naczelnego tygodnika Warsaw Business Journal. Gtéwnymi tematami spotkania byly kwestie klimatu inwestycyjnego
w Polsce, zalety polskiej gospodarki z perspektywy zagranicznego inwestora oraz bariery w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarcze;j.

Przedstawiciele bilateralnych izb handlowych - amerykanskiej, brytyjskiej, francuskiej, holenderskiej, niemieckiej i
skandynawskiej, wyrazili zadowolenie z klimatu inwestycyjnego w Polsce. Lars Bosse z Polsko-Niemieckiej Izby
Przemystowo-Handlowej oraz Judith Y.Gliniecki z Amerykanskiej Izby Handlowej przytoczyli wyniki ankiet
przeprowadzonych wséréd swoich czlonkéw, z ktérych wynika, ze 92% niemieckich przedsigbiorcéw oraz 85%
amerykanskich, majac mozliwo$¢ wyboru, zainwestowaliby w naszym kraju ponownie. Uczestnicy panelu podkreslili
tez, ze znaczna cz¢$¢ nowych BIZ w Polsce to reinwestycje, co pokazuje, ze przedsigbiorcy, ktérzy poznali Polske czuja
si¢ w kraju dobrze i tutaj wtasnie inwestuja swoje zyski.

Za najwazniejsze czynniki $wiadczace o atrakcyjnosci inwestycyjnej Polski paneliSci uznali: stabilno$é
makroekonomiczng, relatywnie niska relacj¢ kosztow pracy wzgledem jej wydajnoSci oraz dostgp do funduszy
europejskich, ktéry umozliwia szybki rozwdj infrastruktury. Do najwazniejszych barier dla zagranicznych inwestycji
zaliczyli natomiast: infrastrukturg, skomplikowany i mato przejrzysty system podatkowy, czgsto zmieniajace si¢ prawo,
jako$¢ systemu sadowniczego oraz rozbudowang biurokracjg. Lars Bosse z Polsko-Niemieckiej Izby Przemystowo-
Handlowej zwrdcit uwage na konieczno$¢ rozwoju systemu ksztatcenia pracownikéw technicznych nizszego szczebla.
Jesli wszyscy Polacy bedq chcieli studiowaé, bedziemy mie¢ problem! - skomentowal. Wysoki procent
wyspecjalizowanych pracownikéw stanowi w chwili obecnej jeden z najwigkszych atutéw biznesowych Polski. Wedtug
Judith Y. Gliniecki, partnera kancelarii Wierzbowski Eversheds, rozbudowana biurokracja przysparza przedsigbiorcom
trudnosci juz na etapie zatozenia firmy, cho¢ w wielu przypadkach — jak dodaje - to najtrudniejszy etap. W Polsce
tatwiej niz w Czechach przeksztalci¢ firme, lepsze tez w poréwnaniu do Niemiec czy Francji sa kwestie pracy.
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Od lewej: Blake Berry, Warsaw Business Journal; Monika Constant, Francuska Izba Przemystowo-Handlowa; Peter
Taero Nielsen, Skandynawsko-Polska Izba Gospodarcza; Remco van der Kroft, Niderlandzko-Polska Izba Gospodarcza;
Martin Oxley, Brytyjsko-Polska Izba Handlowa; Robert Seges, PAIIZ; Adam Zotnowski, PricewaterhouseCoopers; Lars

Bosse, Polsko-Niemiecka Izby Przemystowo-Handlowa i Judith Y.Gliniecki, Amerykanska Izba Handlowa.

Podczas panelu “Reeling them in - how are cities and regions reaching out to investors” reprezentanci PALIlZ, PwC,
administracji lokalnej oraz SSE omawiali sposoby prezentacji potencjatu gospodarczego Polski. Uczestnicy rozmawiali
o wzmocnieniu promocji Polski na $§wiecie oraz dostosowaniu przekazu informacyjnego i promocyjnego do profilu
odbiorcy. Uczestnicy panelu zgodnie przyznali, ze najskuteczniejszym sposobem dotarcia do nowych inwestoréw jest
specjalizacja ofert inwestycyjnych w obrgbie konkretnych branz. Przedstawiciele samorzadéw z regionu
warszawskiego, szczecinskiego, matopolskiego oraz lubelskiego podali przyktady sprawnej konsolidacji wysitkoéw
lokalnych podmiotéw odpowiadajacych za promocj¢ regionu oraz przyktady nowoczesnego zastosowania narzedzi
efektywnego dostarczania i aktualizacji informacji przygotowanych z mys$la o inwestorach, na ktére fundusze regiony
moga pozyska¢ ze Srodkéw europejskich. W Polsce wciqz panuje gminocentryzm — podkre§lit Dawid Jarosz, Dyrektor
Maltopolskiej Agencji Rozwoju Regionalnego. - Zdarza sie, Ze inwestor jest przyjmowany w regionie przez 30 0sob
reprezentujqcych cztery rozne instytucje, postugujacych sie roznymi prezentacjami i danymi, dotyczqcymi regionu.
Pierwszym krokiem jest zaangazowanie wszystkich podmiotow prébujacych ,,ztowié¢” inwestora pod wspolng markq —
dodat.
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Od lewej: Blake Berry, Warsaw Business Journal;Jarostaw Kochaniak, Wiceprezydenta m.st. Warszawy, Bartosz
Sobotka, Biuro - Obstugi Inwestora Miasta Lublin, Marek Cieslak - Specjalna Strefa Ekonomiczna £.6dz, Robert Seges -
PAIIZ, Tomasz Banach - Wydziat Rozwoju Miasta Szczecin, Dawid Jarosz - Wydziat Obstugi Inwestora w Matopolskiej

Agencji Rozwoju Regionalnego, Grzegorz Kurek - Burmistrz Mszczonowa.
Panel ,,Reeling them in - how are cities and regions reaching out to investors?”

Uczestnicy drugiego panelu “Change in the air - how are investments in Poland evolving?” poruszyli kwesti¢ wzrostu
liczby BIZ w sektorach opartych na wiedzy i systematyczne odchodzenie od kojarzenia Polski jedynie z projektami z
sektoréw produkcyjnych. , Gwattowny wzrost liczby studentow obserwowany w Polsce w ostatnich latach stanowi
fundament tego procesu. Nie zapominajmy tez, ze mamy okoto 100 tysiecy naukowcoéw” - powiedzial Robert Seges
kierownik Wydziatu Ustug Departamentu Inwestycji Zagranicznych PAIIZ. Dyrektor Genarelna IBM, Anna Siefiko
omawiajac inwestycje koncernu w Krakowie i Wroctawiu podkreslita, ze Polska jest krajem, w ktérym koncern znalazt
pracownikéw §wietnie znajacych kilka jezykéw obcych, dzigki czemu jeden pracownik jest w stanie $wiadczy¢ ustugi
firmom w kilku krajach na §wiecie. Koncern nie poprzestaje na wykorzystywaniu juz istniejacego potencjatu, lecz chce
go rozwijaé poprzez organizacj¢ specjalnych programéw szkoleniowych dla studentéw. , W tym roku w naszym
programie szkoty letniej wzieto udziat 500 studentow z Wroctawia. Podpisujemy juz umowy z uniwersytetami 7 trzech
nastepnych miast” - dodata Anna Sienko. Omawiano réwniez szanse stworzenia innowacyjnych produktéw w Polsce.
,, Przystowiowe ”Nokie” rozsiane sq po Polsce. Musimy tylko pomoc im wyrosngé. Istotng role mogq odgrywacé tu
niektore instrumenty rynku kapitatowego, np. private equity” - podsumowal Dawid Jarosz z Matopolskiej Agencji
Rozwoju Regionalnego.
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Od lewej: Andrew Kureth, Warsaw Business Journal; Jarostaw Myjak - PKO BP, Anna Sienko - IBM Poland, Paul
Jasniach - PricewaterhouseCoopers, Judith Y. Gliniecki - Wierzbowski Eversheds, Robert Seges - PAIIIZ, Adam Ryniak
- Cargotec Polska, Krzysztof Wnek - Miasteczko Multimedialne sp. z o.o.

Panel: ,,Change in the air — how are investment in Poland evolving?”

W konferencji wzigto udzial ponad 100 przedstawicieli bilateralnych izb przemystowo-handlowych, wiadz



regionalnych, firm zagranicznych obecnych w Polsce, polskich przedsigbiorcéw oraz mediéw.

Publikacja Investing in Poland 2011 jest juz dost¢gpna na rynku. Od 20 wrze$nia bgdzie mozna ja naby¢ w wersji
elektronicznej w nowym uruchomionym przez redakcje Warsaw Business Journal serwisie internetowym dla

inwestoréw investinginpoland.wbj.pl oraz na stronie internetowej PATIZ.




